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Le uscite, dalla più recente

01 DailyNet

«Ci risentiamo a settembre»: l'AI agentica firma la sua

prima campagna pubblicitaria

carta

02 Touchpoint Today

Datamoney porta la pubblicità «in vacanza» con 43

creatività e zero euro di adv

carta

03 Media Key

«Ci risentiamo a settembre»: la prima campagna pub-

blicitaria dichiaratamente agentica, ideata, prodotta e

pubblicata da un'AI

online

04 LaMiaFinanza

Datamoney.ch promuove l'AI agentica con una campa-

gna social estiva

online

05 Assodigitale

Datamoney.ch lancia una campagna social sull'AI

agentica

online

06 Engage

Datamoney.ch affida all'AI agentica una campagna so-

cial: 43 creatività distribuite su 11 piattaforme

online

07 Il Giornale delle PMI

AI Act è pienamente operativo: sai davvero cosa fare

ora con la AI?

online

08 MilanoFinanza

AI agentica, ecco quanto è davvero diffusa nelle

aziende italiane tra realtà e retorica

online

09 il Giornale

AI agentica: quanto è diffusa nelle aziende italiane?

online

10 Cellulare Magazine

AI agentica, Datamoney pubblica gli Stati Generali ita-

liani: documenti, obblighi e realtà dietro la parola

«agente»

online

11 LaMiaFinanza

Stati Generali della AI agentica italiana. Qui il report a

oggi, le sanzioni, la responsabilità

online

12 Assodigitale

AI Act diventa operativo: scopri cosa fare con il report

sugli Stati Generali della AI agentica

online

13 Corriere del Ticino

Robinhood, il «casinò digitale» dove al tavolo siede an-

che l'IA

carta
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14 Ticino Welcome

Come non farsi licenziare da ChatGPT AI

carta

Come è organizzata

Campagna agentica «Ci risentiamo a settembre» · settembre

2026

La prima campagna pubblicitaria dichiaratamente agentica: 43 creatività, 11

piattaforme, zero euro di advertising. 6 uscite: DailyNet, Touchpoint Today, Me-

dia Key, LaMiaFinanza, Assodigitale, Engage.

Report «Stati Generali della AI agentica italiana» · agosto

2026

Il report sullo stato reale dell'AI agentica nelle aziende italiane e sugli obblighi

introdotti dall'AI Act. 6 uscite: Il Giornale delle PMI, MilanoFinanza, il Gior-

nale, Cellulare Magazine, LaMiaFinanza, Assodigitale.

Prima di Datamoney.ch · 2023 — 2026

Le uscite sul lavoro di Michele Ficara Manganelli che hanno preceduto il pro-

getto. 2 uscite: Corriere del Ticino, Ticino Welcome.
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DailyNet
4 settembre 2026 · n. 147, pagina 7 Uscita 01 / 14

C A R TA  STA M PATA

«Ci risentiamo a settembre»:
l'AI agentica firma la sua prima
campagna pubblicitaria
La redazione

Ritaglio dell'edizione cartacea · 2026-09-04-dailynet.pdf

La frase che riguarda noi

«L'autore artificiale non è un segreto da tenere in fondo al cassetto,

ma il protagonista della campagna. L'AI stessa si firma, si racconta e

si prende in giro, in copertina e non nelle note a piè di pagina.»

D I  C H E  C O S A  PA R L A

DailyNet è il quotidiano del marketing in rete, alla ventiquattresima

annata: la campagna non prende una notizia breve, prende l'aper-

tura di pagina 7, con il ritratto di Michele Ficara Manganelli e la

creatività «Agentico è chi l'agentico fa» — la rilettura di Forrest

Gump — stampata grande al centro della pagina.

Il sommario riassume il progetto in una riga: 43 soggetti, un mese e

mezzo, undici piattaforme social e zero euro di advertising, con cui

Datamoney.ch trasforma l'AI agentica in autrice dichiarata di una

campagna che prende in giro se stessa e supera i 5.000 download di

un report in pieno agosto.

L'articolo ricostruisce il contesto per esteso: il 2 agosto entra in fun-

zione l'AI Act 2.0, il 3 agosto esce il report «Stati Generali dell'AI

agentica italiana» — dedicato allo stato reale delle aziende italiane e

ai rischi sanzionatori del nuovo quadro normativo, fino ai profili di

rilevanza penale — e aspettare settembre avrebbe significato arri-

vare tardi. Da qui la scelta di cambiare registro.

Il passaggio più interessante è quello sul metodo di divulgazione:

spiegare la differenza fra AI generativa e AI agentica con un white

paper significa parlare a chi già conosce l'argomento; farlo con 45

battute a puntate significa provare a raggiungere tutti gli altri. L'o-

biettivo dichiarato non è banalizzare l'AI agentica, ma portarla all'at-

tenzione del grande pubblico usando il registro che ad agosto so-

pravvive: l'ironia. Chiude il riquadro «Tre film fanno scuola» e la

parte sulla misurazione, creatività per creatività.
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DailyNet · 4 settembre 2026 · n. 147, pagina 7 — La pagina come è uscita in edicola, per intero.



6Rassegna stampa · Datamoney.chDATAMONEY.ch · hanno parlato di noi

Touchpoint Today
4 settembre 2026 · pagina 13 Uscita 02 / 14

C A R TA  STA M PATA

Datamoney porta la pubblicità
«in vacanza» con 43
creatività e zero euro di adv
F.C.

Ritaglio dell'edizione cartacea · 2026-09-04-touchpoint-today.pdf

La frase che riguarda noi

«L'intelligenza artificiale non va in ferie. Anzi, ad agosto prende il

posto dei creativi e lancia una campagna pubblicitaria che ironizza

proprio su se stessa.»

D I  C H E  C O S A  PA R L A

Touchpoint Today è il quotidiano della comunicazione d'impresa:

l'articolo apre pagina 13 con l'occhiello «La campagna Ci risentiamo

a settembre è stata ideata e prodotta dall'AI» e la creatività «Adoro il

profumo dell'agentica al mattino» — la rilettura di Apocalypse Now.

L'attacco è la sintesi migliore che sia stata scritta del progetto: l'intel-

ligenza artificiale non va in ferie, anzi ad agosto prende il posto dei

creativi e lancia una campagna pubblicitaria che ironizza proprio su

se stessa. Il pezzo presenta «Ci risentiamo a settembre» come la

prima campagna pubblicitaria italiana dichiaratamente agentica: 43

creatività pubblicate nell'arco di un mese e mezzo su undici piatta-

forme social, senza investimenti in advertising.

Viene descritta la struttura in tre momenti — la partenza per le va-

canze, il cuore di agosto raccontato con le parodie dei grandi film, il

ritorno al lavoro — con le citazioni de Il Padrino, di Fantozzi e di Ter-

minator, e viene precisato che il progetto è stato sviluppato con la

supervisione umana di Michele Ficara Manganelli, direttore esecu-

tivo di Datamoney.ch.

L'articolo riporta anche il dettaglio della distribuzione: Facebook,

LinkedIn, Instagram, TikTok, YouTube, X, Threads, Substack e Tele-

gram, coinvolgendo sia i profili aziendali sia quelli personali del di-

rettore, il tutto senza acquistare spazi pubblicitari.
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Touchpoint Today · 4 settembre 2026 · pagina 13 — La pagina come è uscita in edicola, per intero.
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Media Key
3 settembre 2026 Uscita 03 / 14

A R T I C O LO  O N L I N E

«Ci risentiamo a settembre»:
la prima campagna
pubblicitaria dichiaratamente
agentica, ideata, prodotta e
pubblicata da un'AI
La redazione

https://mediakey.it/news/ci-risentiamo-a-settembre-la-prima-campagna-pubblici
taria-dichiaratamente-agentica-ideata-prodotta-e-pubblicata-da-unai-che-prend
e-in-giro-se-stessa/

La frase che riguarda noi

«L'agentica è una corazzata pazzesca.» A scriverlo di sé, citando Fan-

tozzi, è stata un'intelligenza artificiale. Ad agosto. Mentre gli italiani

erano in vacanza e lei era l'unica rimasta in ufficio.

D I  C H E  C O S A  PA R L A

Media Key è una delle riviste storiche della pubblicità e della comu-

nicazione italiana, letta dagli addetti ai lavori delle agenzie. L'arti-

colo riprende per esteso il senso della campagna: 43 soggetti, uno al

giorno per un mese e mezzo, undici piattaforme social, zero euro di

advertising.

Il punto su cui il pezzo si sofferma è l'avverbio «dichiaratamente»:

nel mondo della comunicazione l'AI ormai la usano quasi tutti, a

scriverlo al cliente molti meno. Qui l'autore artificiale non è una

nota a piè di pagina, è il protagonista che si firma, si racconta e si

prende in giro.

Viene ricostruita anche la ragione seria dietro la campagna comica:

il 2 agosto 2026 è entrato in funzione l'AI Act 2.0, il 3 agosto è uscito il

report «Stati Generali della AI agentica italiana», e aspettare settem-

bre voleva dire arrivare tardi su una materia dove il ritardo si paga.

La campagna è stata ideata in un giorno solo, il 4 agosto: il 5 era già

in pubblicazione.
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Media Key · 3 settembre 2026 — La schermata dell'articolo online, per intero.
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LaMiaFinanza
3 settembre 2026 Uscita 04 / 14

A R T I C O LO  O N L I N E

Datamoney.ch promuove l'AI
agentica con una campagna
social estiva
Michele Ficara Manganelli

https://www.lamiafinanza.it/2026/09/datamoney-ch-promuove-lai-agentica-con-un
a-campagna-social-estiva/

La frase che riguarda noi

«La decisione di comunicare durante agosto è stata legata all'ur-

genza del tema regolatorio e alla difficoltà di intercettare il pubblico

con un documento tecnico nel periodo delle ferie.»

D I  C H E  C O S A  PA R L A

La cronaca della campagna sulla testata finanziaria: l'avvio il 5 ago-

sto, i 43 soggetti pubblicati ogni giorno su undici piattaforme social

senza un euro di advertising a pagamento, e la chiusura prevista a

metà settembre con i contenuti dedicati al rientro.

L'articolo ricostruisce le tre fasi — la chiusura degli uffici e le par-

tenze estive, il periodo centrale di agosto ispirato ai titoli del ci-

nema, il rientro di settembre — e colloca l'iniziativa nei giorni im-

mediatamente successivi all'entrata in funzione dell'AI Act 2.0 del 2

agosto 2026 e alla pubblicazione del report sugli Stati Generali.

Viene ripresa per esteso la spiegazione che la campagna vuole ren-

dere comprensibile: l'AI generativa produce un contenuto quando

glielo si chiede, l'AI agentica individua i passaggi operativi, li esegue

in sequenza e restituisce il risultato.

Il pezzo dà conto anche della misurazione: codici di tracciamento

associati alle singole creatività e ai diversi canali, oltre 5.000 down-

load del report, e tre contenuti risultati i più apprezzati — le reinter-

pretazioni de Il Padrino, di Fantozzi e di Terminator.
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LaMiaFinanza · 3 settembre 2026 — La schermata dell'articolo online, per intero.



12Rassegna stampa · Datamoney.chDATAMONEY.ch · hanno parlato di noi

Assodigitale
3 settembre 2026 Uscita 05 / 14

A R T I C O LO  O N L I N E

Datamoney.ch lancia una
campagna social sull'AI
agentica
La redazione

https://assodigitale.it/datamoney-ch-lancia-una-campagna-social-sullai-agenti
ca/

La frase che riguarda noi

«Datamoney.ch ha avviato il 5 agosto la campagna Ci risentiamo a

settembre: 43 soggetti pubblicati quotidianamente su undici canali

social, oltre 5.000 download ottenuti senza investimenti

pubblicitari.»

D I  C H E  C O S A  PA R L A

La stessa notizia sulla testata tecnologica: il lancio del 5 agosto, i 43

soggetti quotidiani su undici canali social per circa un mese e

mezzo, il report sull'AI agentica e sull'AI Act 2.0 che la campagna

promuove, e gli oltre 5.000 download ottenuti senza investimenti

pubblicitari.

L'articolo si apre con «La notizia in sintesi», il riassunto in quattro

righe che la redazione genera con l'AI agentica di Datamoney.ch: la

stessa tecnologia di cui parla la notizia è quella che ne scrive il som-

mario, ed è un esempio concreto del sistema in funzione su un gior-

nale vero.
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Assodigitale · 3 settembre 2026 — La schermata dell'articolo online, per intero.
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Engage
2 settembre 2026 Uscita 06 / 14

A R T I C O LO  O N L I N E

Datamoney.ch affida all'AI
agentica una campagna
social: 43 creatività
distribuite su 11 piattaforme
Andrea Di Domenico

https://www.engage.it/tecnologia/datamoney-ai-agentica-campagna.aspx

La frase che riguarda noi

«Agosto non è esattamente il mese ideale per chiedere alle persone

di scaricare e leggere un report sull'intelligenza artificiale. Ma aspet-

tare settembre avrebbe significato perdere l'attualità legata all'avvio

della nuova fase normativa.»

D I  C H E  C O S A  PA R L A

Engage è la testata di riferimento del marketing e della comunica-

zione digitale in Italia. L'articolo racconta «Ci risentiamo a settem-

bre» come un esperimento vero e proprio: 43 soggetti pubblicati

ogni giorno su 11 piattaforme social, in cui l'intelligenza artificiale

non si limita a produrre testi e immagini ma sviluppa il concept, lo

adatta ai diversi canali, programma le uscite e ne traccia i risultati —

sempre sotto supervisione umana.

Il pezzo mette a fuoco il salto rispetto all'AI generativa: non si chiede

più a un modello di scrivere un testo, gli si affida un obiettivo e lo si

lascia organizzare ed eseguire le attività per raggiungerlo. Vengono

citate le riletture dei classici del cinema — dal Padrino a Terminator

a Fantozzi — e il collegamento con la data del 2 agosto, quando sono

scattati i nuovi obblighi di trasparenza dell'AI Act europeo.

È l'unica uscita che contiene una dichiarazione diretta di Michele Fi-

cara Manganelli sul perché della campagna, e riporta il risultato: ol-

tre 5.000 download del report.
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Engage · 2 settembre 2026 — La schermata dell'articolo online, per intero.
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Il Giornale delle PMI
10 agosto 2026 Uscita 07 / 14

A R T I C O LO  O N L I N E

AI Act è pienamente operativo:
sai davvero cosa fare ora con
la AI?
La redazione

https://www.giornaledellepmi.it/ai-act-e-pienamente-operativo-sai-davvero-cos
a-fare-ora-con-la-ai/

La frase che riguarda noi

DATAMONEY.ch, con Swiss Blockchain & AI Consortium, pubblica la

prima edizione di «Stati Generali della AI agentica italiana», gratui-

tamente, in 48 pagine.

D I  C H E  C O S A  PA R L A

Testata rivolta alle piccole e medie imprese: qui il report viene pre-

sentato per quello che serve a un imprenditore, cioè da dove si

comincia.

Il messaggio centrale è che il primo passo per mettersi in regola non

è giuridico: è sapere che cosa si ha davvero in funzione, con quale

grado di autonomia e con quale ruolo — fornitore o utilizzatore — ai

sensi del regolamento.

L'articolo riprende per esteso il vocabolario a cinque voci proposto

dal report, dal chatbot a regole fino all'agente autonomo, e la soglia

dichiarata fra il terzo e il quarto livello: è lì che un sistema smette di

suggerire e comincia ad agire su altri sistemi, e con quel passaggio

cambiano l'identità con cui opera, le registrazioni che produce e la

possibilità di annullare ciò che ha fatto. Viene segnalata anche la pa-

gina aperta sui livelli pubblicata su datamoney.ch.
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Il Giornale delle PMI · 10 agosto 2026 — La schermata dell'articolo online, per intero.
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MilanoFinanza
5 agosto 2026 Uscita 08 / 14

A R T I C O LO  O N L I N E

AI agentica, ecco quanto è
davvero diffusa nelle aziende
italiane tra realtà e retorica
Marcello Bussi

https://www.milanofinanza.it/news/ai-agentica-ecco-quanto-e-diffusa-nelle-azi
ende-italiane-tra-retorica-e-realta-202608052121081025

La frase che riguarda noi

Il report Stati Generali della AI agentica italiana, pubblicato da

Datamoney.ch in collaborazione con lo Swiss Blockchain & AI Con-

sortium, diretto da Michele Ficara Manganelli, analizza l'effettiva

penetrazione dell'intelligenza artificiale nelle aziende italiane al di

là dei proclami di marketing.

D I  C H E  C O S A  PA R L A

MilanoFinanza è il quotidiano economico-finanziario italiano di ri-

ferimento: è l'uscita con il peso maggiore verso il mondo delle im-

prese e degli investitori.

L'articolo prende dal report i numeri e li mette al centro: solo il

16,4% delle imprese italiane utilizza soluzioni di intelligenza artifi-

ciale, contro una media dell'Unione Europea del 19,95%; all'opposto

l'Italia eccelle nell'infrastruttura cloud, con il 68,1% delle aziende

contro il 46,7% della media europea.

Il taglio del pezzo è la distanza tra i proclami di marketing e l'ado-

zione effettiva, e viene riconosciuto il metodo: l'analisi dei docu-

menti ufficiali primari di 77 realtà italiane, per vedere quanto il

tema degli «agenti» sia entrato nei processi formali e quanto invece

resti dichiarazione promozionale.
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MilanoFinanza · 5 agosto 2026 — La schermata dell'articolo online, per intero.
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il Giornale
5 agosto 2026 Uscita 09 / 14

A R T I C O LO  O N L I N E

AI agentica: quanto è diffusa
nelle aziende italiane?
Marco Lombardo

https://www.ilgiornale.it/news/aziende/ai-agentica-quanto-e-diffusa-nelle-azi
ende-italiane/

La frase che riguarda noi

Un report di DATAMONEY in collaborazione con Swiss Blockchain &

AI Consortium fotografa la situazione nel nostro Paese.

D I  C H E  C O S A  PA R L A

il Giornale è un quotidiano nazionale generalista: questa uscita

porta il report fuori dal perimetro degli addetti ai lavori.

L'articolo parte dalla domanda che dà il titolo e spiega al lettore la

differenza che il report mette in chiaro prima dei numeri: un assi-

stente generativo produce testi o immagini quando glielo si chiede,

un copilota suggerisce ma lascia la decisione all'utente, un agente

esegue una sequenza di operazioni, interagisce con altri software e

completa attività articolate.

Il valore riconosciuto alla ricerca è il metodo: 77 organizzazioni di

dieci settori economici, documenti ufficiali letti nell'originale, e l'o-

biettivo dichiarato di non stabilire chi sia più avanti ma di verificare

che cosa venga davvero messo per iscritto. Nel sommario si cita an-

che la dimensione del mercato italiano dell'intelligenza artificiale,

1,38 miliardi di euro, di cui la quota investita sull'AI più evoluta resta

molto bassa.
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il Giornale · 5 agosto 2026 — La schermata dell'articolo online, per intero.
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Cellulare Magazine
4 agosto 2026 Uscita 10 / 14

A R T I C O LO  O N L I N E

AI agentica, Datamoney
pubblica gli Stati Generali
italiani: documenti, obblighi e
realtà dietro la parola
«agente»
La redazione

https://www.cellulare-magazine.it/ai-agentica-datamoney-pubblica-gli-stati-ge
nerali-italiani-documenti-obblighi-e-realta-dietro-la-parola-agente/

La frase che riguarda noi

Non basta più dire di usare l'AI, né presentare come «agentico» qua-

lunque strumento generativo o chatbot evoluto.

D I  C H E  C O S A  PA R L A

È l'articolo che guarda più da vicino il metodo di lavoro, e che ne fa

il punto di forza del report.

Vengono riportate le cifre della ricognizione: 77 realtà italiane esa-

minate, 47 che pubblicano almeno un documento abbastanza pre-

ciso da poter essere riportato, 44 dichiarazioni utilizzabili nel peri-

metro italiano, 16 documenti letti integralmente con doppio conteg-

gio dei termini.

Il pezzo spiega perché la lettura nel contesto è essenziale: nei docu-

menti aziendali e pubblici la parola «agente» può indicare un agente

di commercio, un concessionario della riscossione, un agente chi-

mico o un sistema informatico. E riconosce la scelta di escludere le

fonti indirette — casi studio dei fornitori, blog di software house,

contenuti sponsorizzati, comunicati che citano clienti.
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Cellulare Magazine · 4 agosto 2026 — La schermata dell'articolo online, per intero.
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LaMiaFinanza
3 agosto 2026 Uscita 11 / 14

A R T I C O LO  O N L I N E

Stati Generali della AI agentica
italiana. Qui il report a oggi, le
sanzioni, la responsabilità
Paolo Brambilla

https://www.lamiafinanza.it/2026/08/stati-generali-della-ai-agentica-italiana
-qui-il-report-a-oggi-le-sanzioni-la-responsabilita/

La frase che riguarda noi

Questo report non misura quanti agenti di intelligenza artificiale

esistono nelle imprese italiane. Misura che cosa le imprese italiane

scrivono nei propri documenti: 77 realtà, documenti primari letti

nell'originale, termini contati nel loro contesto.

D I  C H E  C O S A  PA R L A

Firmata dal direttore responsabile Paolo Brambilla, è l'uscita che en-

tra più a fondo nella parte normativa del report.

L'articolo spiega che cosa il report misura davvero — non quanti

agenti esistono nelle imprese italiane, ma che cosa le imprese scri-

vono nei propri documenti — e poi si concentra sul capitolo dedi-

cato all'AI Act: che cosa si applica dal 2 agosto 2026, a chi si applica

(l'obbligo di trasparenza sui sistemi che parlano con le persone è del

fornitore, non di chi li usa: è l'errore più diffuso), quali sono i massi-

mali sanzionatori e che cosa va tenuto agli atti.

Viene messa in evidenza la parte operativa: la lista di controllo, la

pagina staccabile con le cinque domande da fare a un fornitore

prima di firmare, e la voce che manca quasi sempre ed è la prima a

essere chiesta in un'ispezione, cioè la delibera interna di attribu-

zione delle responsabilità.
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Assodigitale
3 agosto 2026 Uscita 12 / 14

A R T I C O LO  O N L I N E

AI Act diventa operativo:
scopri cosa fare con il report
sugli Stati Generali della AI
agentica
Michele Ficara Manganelli

https://assodigitale.it/ai-act-diventa-operativo-scopri-cosa-fare-con-il-repo
rt-sugli-stati-generali-della-ai-agentica/

La frase che riguarda noi

Un report gratuito di DATAMONEY.ch spiega come adeguarsi, rico-

noscere i cinque livelli dell'AI agentica e cosa dichiarano davvero 77

imprese italiane.

D I  C H E  C O S A  PA R L A

L'annuncio della pubblicazione sulla testata diretta da Michele Fi-

cara Manganelli, uscito lo stesso giorno del report.

Il pezzo presenta le 48 pagine gratuite, il metodo dei documenti pri-

mari su 77 realtà italiane e il vocabolario dei cinque livelli, e spiega

al lettore che cosa cambia in concreto dal 2 agosto 2026 con le nuove

disposizioni del regolamento europeo, modificato dal Regolamento

(UE) 2026/1744.
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Corriere del Ticino
10 luglio 2026 · Economia Uscita 13 / 14

C A R TA  STA M PATA

Robinhood, il «casinò
digitale» dove al tavolo siede
anche l'IA
Dimitri Loringett

Ritaglio dell'edizione cartacea · 2026-07-10-corriere-del-ticino.pdf

La frase che riguarda noi

«Il trading algoritmico potenziato dall'IA non è una promessa, è una

realtà concreta e tangibile, che anche in Ticino sta prendendo

piede.»

D I  C H E  C O S A  PA R L A

Il principale quotidiano della Svizzera italiana, pagina Economia.

L'inchiesta racconta la nuova offerta del broker americano Robin-

hood: una blockchain proprietaria, azioni «tokenizzate» scambiabili

24 ore su 24 in 120 Paesi, un conto al 7% annuo su dollari digitali, fu-

ture perpetui con leva fino a dieci volte e il trading delegato a un

agente di intelligenza artificiale.

L'articolo spiega che i prodotti di punta sono vietati in Svizzera, ma

che la delega agli algoritmi avanza anche alle nostre latitudini: è su

questo passaggio che viene chiamato in causa Michele Ficara Man-

ganelli, come voce tecnica sul trading potenziato dall'intelligenza

artificiale.

La posizione riportata nell'articolo è quella che ripetiamo sempre:

con l'IA i professionisti della finanza non verranno sostituiti, ma

potenziati.
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Ticino Welcome
Marzo–Maggio 2023 · Aziende Uscita 14 / 14

C A R TA  STA M PATA

Come non farsi licenziare da
ChatGPT AI
Michele Ficara Manganelli

Ritaglio dell'edizione cartacea · 2023-ticino-welcome.pdf

La frase che riguarda noi

«Molti professionisti nei campi della informazione e del marketing

potrebbero rischiare di essere resi obsoleti in pochi mesi e quindi

perdere il lavoro entro l'anno.»

D I  C H E  C O S A  PA R L A

Il documento storico della raccolta: un articolo a firma di Michele

Ficara Manganelli, allora Direttore Esecutivo del Consorzio Svizzero

della Blockchain, pubblicato sul trimestrale Ticino Welcome nella

primavera del 2023, pochi mesi dopo l'arrivo sul mercato di

ChatGPT.

L'articolo sostiene una tesi che all'epoca era tutt'altro che condivisa:

molti professionisti dell'informazione e del marketing rischiavano

di essere resi obsoleti in pochi mesi, e l'unico modo di sopravvivere

allo spartiacque era riconfigurarsi come utilizzatori della AI genera-

tiva prima che fosse lei a sostituirli.

È qui che viene presentata la figura del Prompt Manager, cioè di chi

scrive le istruzioni che guidano il risultato dell'AI. Tre anni prima

dell'AI Act e dell'AI agentica, è la prova documentale che su questa

materia siamo arrivati tra i primi in Ticino e in Europa.
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